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Pomagam PR-owcom z korporacji w ich codziennej pracy,
doradzam zarzgdom
— W oparciu o szerszy kontekst, trendy i dane.

Moi klienci mbéwig, ze:

 zadaje pytania, ktére otwierajg im oczy (research),

* wnosze spokQj (zarzgdzanie sytuacjg kryzysowa),

« podpowiadam dziatania trafione w punkt (strategia),
« iwykonuje je lepiej niz oczekiwali (egzekucja).

Jak moge Ci pomoc?
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Konsultacje komunikacyjne

W nagtej lub nowej sytuacji przydaje sie
wsparcie eksperta

Kiedy?

Krytyka, protest, negatywne komentarze;
planowane zmiany, poszukiwanie
strategicznych kierunkéw

Co dajg?

o Szybka, dorazng pomoc (pogotowie PR)
o Ekspercka ocene sytuacji

o Rekomendacje i konkretny plan
(dziatania, terminy, budzet, statementy)

Takze w obszarach:

ESG w pracy PR-owca
Komunikowanie dziatan CSR
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Strategie komunikacji

Dtugofalowe, planowe dziatania przynosza
najlepszy efekt

Kiedy?

Potrzeba sensownych, dtugofalowych
dziatan; kampania z prawdziwego
zdarzenia, zwiekszenie dotarcia

Co dajg?

o Kompleksowy, konkretny i gotowy do
realizacji program komunikacyjny wraz
z harmonogramem i budzetem

o Stworzenie przekazow i dobranie
kanatow

Przyktadowe strategie:

Roczna (lub na inny okres)
Dla konkretnego tematu / obszaru
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Prowadzenie projektow i kampanii

Dobry pomyst jest jeszcze lepszy w potgczeniu
z dobrym planem i egzekucja

Kiedy?
Konkretna potrzeba komunikacyjna:

komunikowanie zmian wewnetrznych,
nowy produkt lub obszar (np. EB, CSR)

Co daje?
o Doradztwo strategiczne; plan
wykonawczy i komunikacyjny

e Produkcje kontentu (tekst, foto, video);
wysytki kreatywne; zaangazowanie
partnerow i spotecznosci

e Pomiariraportowanie wynikéw
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Szkolenia ESG/CSR oraz PR

Dawka teorii potgczona z solidnym warsztatem
moze znacznie utatwic codzienng prace

Kiedy?
Potrzeba dodatkowej wiedzy, insightow,

badan i warsztatowego podejscia do
problemoéw

Co dajg?

o Dedykowany kontent

o  Eksperckg wiedze opartg na
wieloletniej praktyce i teoretycznych
postawach (m.in. studia CSR)

«  Cwiczenia, opracowanie twérczych
rozwigzan i dobrze spedzony czas
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Strategie CSR

Nawet najwieksza zmiana rozpoczyna sie od
matego kroku

Kiedy?
Realizacja obowigzkow raportowych, chec

budowa przewag konkurencyjnych i
wnoszenia wartosci do spoteczenstwa

Co dajg?

o Pomysty na konkretne projekty z
zakresu spotecznej i Srodowiskowe]
odpowiedzialnosci biznesu

o Dobor tematow, ktérymi powinna zajac

sie firma, rozpoznanie oczekiwan
interesariuszy (m.in. pracownikow),
potgczenie z celami biznesowymi

« Konkretny action plan
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Audyt komunikacyjny

Wiedza to podstawa skutecznego
dziatania

Kiedy?
Nowa strategia, nowy kierunek dla

komunikacji, ocena efektéw kampanii,
przeglad wizerunku - swojego i konkureng;ji

Co daje?

Kompleksowg analize iloSciowg
i jakosciowg wizerunku

e Obraz sytuacji: postrzeganie firmy,
mocne i stabe strony, potencjat
komunikacyjny

o  Benchmarki, punkt odniesienia

e« Rekomendacje komunikacyjne

Zgtoszenia konkursowe

Nawet najlepszy projekt zyskuje dodatkowy blask
dzieki mojej oprawie

Kiedy?

Brak czasu lub doswiadczenia w tworzeniu
zgtoszen; przy jednoczesnym poczuciu, ze
dziatania firmy majg potencjat

Co dajg?

e Spdjng argumentacje, dobrze
dobrane dane i piekng oprawe
graficzng

o  Pewno$(, ze precyzyjnie
odpowiadasz na wymogi
regulaminowe

o«  Wygode i komfort podczas aplikacji
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Biuro prasowe / media relations

Wyzszy poziom relacji z dziennikarzami - zgodnie z
dtugofalowym planem

Kiedy?

Potrzeba regularnego, profesjonalnego
kontaktu z dziennikarzami przy braku
czasu i rgk do pracy

Co daje?

e  Krétko i dtugoterminowe mediaplany,
koncentracje na kluczowych tematach

o  Wysyitki tradycyjne i kreatywne,
pozycjonowanie eksperckie,
copywriting, odpowiedzi na zapytania,
follow up

. Biezgcy monitoring medidw, regularne
raportowanie wynikow
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Dedykowane wydawnictwa / filmy

Wszak kazdy obraz méwi wiecej
niz tysigc stéw

Kiedy?
Podsumowanie dziatan, akcji, kampanii;

atrakcyjny przekaz do SoMe lub dla
pracownikéw - z angazujgcg formag

Co dajg?

o Opracowanie koncepcji, tresci i formy
(styl, wymowa, grafika, konspekt /
scenariusz)

o Copywriting, opracowanie graficzne,
pozyskanie materiatow, zaangazowanie
uczestnikdéw nagran)

« Koordynacje nagran i montazu / sktadu
i druku
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Koordynacja procesu komunikag;ji

Dobra komunikacja wymaga planu,
ludzi i narzedzi

Kiedy?

Plotka wyprzedza komunikat, nie wszyscy
pracownicy dostajg niezbedne informacje,
brak jest narzedzi i komunikacji oddolnej

Co daje?

o Kampanie informacyjne, plany
komunikacji - komunikacja jako proces

o Uruchomienie komunikacji
kaskadowej, zaangazowanie
pracownikow, uzycie szerokiego
wachlarza adekwatnych narzedzi

o Okresowe przeglady, monitorowanie
efektow
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Employer branding

Pracownik to wewnetrzny klient - warto go
przekonad, ze jest w dobrym miejscu

Kiedy?

Potrzeba wyrdznienia jako pracodawcy,
podkreslenie korzysci dla pracownikow,
wsparcie w pozyskaniu kandydatow

Co daje?
o Budowe atrakcyjnego wizerunku wsrod
pracownikow i kandydatow

e Podkreslanie EVP, walorow pracodawcy
i korzysci dla pracownika

e Spodjnosc przekazu i dotarcie tam, gdzie
jest on potrzebny (przeglad kanatow i
informacji)

e Planisystematyczna realizacje
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O mnie

Praktyk.

Jestem ekspertem w obszarze PR-u z kilkunastoletnim
doswiadczeniem w kierowaniu dziataniami
komunikacyjnymi firm i rzecznikowaniu (m.in. Euro
Bank SA, Santander Consumer Bank SA, centrum
handlowe Wroclavia) oraz pracy agencyjnej. PR tacze
z pogtebiong znajomoscig zagadnien ESG.

Specjalizuje sie we wsparciu dziatéw PR oraz zarzgddw
w zakresie strategii, analiz i raportowania, a takze w
doradztwie komunikacyjnym i kryzysowym oraz
kreowaniu pozytywnego wizerunku organizacji poprzez
dtugofalowe, planowe dziatania.

Jestem cztonkiem Polskiego Stowarzyszenia Public
Relations, absolwentkg CSR-u w Akademii Leona
Kozminskiego i podyplomowego prawa autorskiego na
Uniwersytecie Jagiellonskim, a takze wyktadowca
akademickim na kierunku PR.
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lat doswiadczenia

=100

zrealizowanych
kampanii
i projektow

pasjonatka

ESG

detektor zorientowana

o na
kryzysow klienta

~ OO

obronionych
syt. kryzysowych
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Skontaktuj sie ze

kula

Masz pytania? Chcesz dowiedziec sie wiecej?

Chetnie z Tobg porozmawiam @)

Anna Kula e anna@kulapr.pl
e tel. 509 305 424 « www.kulapr.pl

fot. vojtech-bruzek on unsplash
icons: Freepik
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